
Demanda internacional y marketing 
de productos de la acuicultura



El Mercado:

– 6.500.000.000 habitantes en el planeta

- 580.000.000 habitantes en América Latina



Producto

Precio

Distribución

Promoción

Mercado



El mercado se subdivide en segmentos de mercado



INFOPESCA: Estudios del Mercado de Pescados en 19 ciudades latinoamericanas



1 -Montevideo (1997)

2 - Buenos Aires (1997)

3 - Río de Janeiro (1997)

4 - Brasília (1997)

5 - São Paulo (1998)

6 - Ciudad de México (1998)

7 - Santiago de Chile (2000)

8 - Caracas (2000)

9 - Bogotá (2001)

10 - Maceió (2004)

11 - Aracaju (2004)

12 - Maracay (2005)

13 - Valencia (2005)

14 - Recife (2005)

15 - Salvador (2005)

16 – Trinidad(Bolivia) (2006)

17 - Santa Cruz de la Sierra (2006)

18 - Cochabamba (2006)

19 - La Paz y El Alto (2006)



Estudios de mercado en preparación
Argentina:
- Buenos Aires 
- Cordoba
- Mendoza
- San Miguel de Tucumán
- Resistencia & Corrientes
- Neuquén

Otros países:
- Uruguay: Montevideo 2007
- Colombia: Bogotá 2007



Ventas en restaurantes:
El mayor valor agregado



Productos diversos, 
presentaciones que atraen más... 
y que atraen menos



Mercados al por mayor con alguna estructura

Nueva Viga – Ciudad de México Mercado de Coche - Caracas



Mercados al por mayor sin estructura

Valencia (Venezuela) Cochabamba (Bolivia)



Ventas en pescaderías



Ventas en ferias de calle o informales



Calidad....

y  

Cantidad de establecimientos

Ventas al por menor:



Reducción de costos de logística de distribución

Reducción de costos de producción

Mayor producción 



Shrimp prices Japan and USAShrimp prices Japan and USA
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Seabream Wholesale PricesSeabream Wholesale Prices
MercabarnaMercabarna -- SpainSpain
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Fuente: Globefish



Fuente: Globefish



Evolución de la producción acuícola mundial de salmón
y de los precios de exportación del salmón noruego

Fuente: prof. Frank Asche
Universidad de Stavanger



Evolución de los precios de exportación del salmón noruego
y de los costos de producción

Fuente: prof. Frank Asche
Universidad de Stavanger



El aumento de la demanda puede contrabalancear la
tendencia a la baja de precios provocada por el aumento de la oferta



Instituciones oficiales 
para la promoción del consumo

de pescado

En España: el F.R.O.M.

http://from.mapa.es/



Office National Interprofessionnel des Produits de la Mer et de l‘Aquaculture 

www.ofimer.fr

En Francia:



En los Estados Unidos:
National Fisheries Institute

www.aboutseafood.com

www.eatshrimp.com
The Shrimp Council

Get Healthy with Fish Twice a Week
Eating fish twice a week is good for your heart, your brain 
and your entire body! Health experts from around the 
world are touting the benefits of a seafood diet rich in 
Omega 3 fatty acids. So have fish for dinner tonight!



Consejo Mexicano de Promoción de los 
Productos Pesqueros y Acuícolas, A.C.

COMEPESCA

www.comepesca.com.mx/

En México:



Denominación de origen

En Brasil En Venezuela



Hasta donde puede llegar la promoción del pescado...



Proyecto de desarrollo de los mercados domésticos latinoamericanos

-Capacitación de técnicos gubernamentales en aspectos de comercialización

- Preparación de un manual de comercio doméstico de pescado

- Diseminación de resultados a niveles nacionales

- Cursos demostrativos de capacitación de operadores comerciales

- Banco de datos WEB con informaciones de mercado

Inicio: junio de 2007
Duración: 16 meses
Beneficiarios: los 11 países miembros de INFOPESCA

Argentina, Belize, Brasil, Colombia, Costa Rica, Honduras, México, Nicaragua, República Dominicana, Uruguay, Venezuela 


