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El Mercado:
—6.500.000.000 habitantes en el planeta

- 580.000.000 habitantes en América Latina
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El mercado se subdivide en segmentos de mercado

PESCAMAR

La exposicién mas importante
de pescados y mariscos en México
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http://www.exporestaurantes.com.mx/

35 ciudades con mas de 1 millén de habitantes
(Ano 1995)
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COMPARAISON DES FACADES ATLANTIQUES : POPULATIONS

Ameérique du Nord Amérique du Sud
"nuestro norte es el Sur" (Joaquin Torres Garcla)
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INFOPESCA: Estudios del Mercado de Pescados en 19 ciudades latinoamericanas
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. 0 mercado de pescado
em Sao Paulo

El mercado de
Pescado en
Valencia y Maracay

B ... 0 mercado de pescados
1o Rio de Janeiro




1 -Montevideo (1997) -----------

2 - Buenos Aires (1997)

3 - Rio de Janeiro (1997)

4 - Brasilia (1997)

5 - Sdo Paulo (1998)

6 - Ciudad de México (1998)
7 - Santiago de Chile (2000)
8 - Caracas (2000)

9 - Bogota (2001)------------------

10 - Macei6 (2004)

11 - Aracaju (2004)

12 - Maracay (2005)

13 - Valencia (2005)

14 - Recife (2005)

15 - Salvador (2005)

16 — Trinidad(Bolivia) (2006)

en actualizacion 2007

------ en actualizacién 2007

17 - Santa Cruz de la Sierra (2006)

18 - Cochabamba (2006)
19 - La Paz y El Alto (2006)



Metodologia empleada en los estudios de mercado - 1

Utilizacion del concepto de “aglomeracién”,
mas que de “ciudad” o de “municipalidad”

El “Gran Buenos Aires” , “la Zona Metropolitana de Recife”, etc.

12 tarea: definir bien el entorno geografico estudiado y describirlo, de preferencia
con ilustraciones cartograficas. Definiciones de distritos; comparacion de las
diferentes zonas urbanas.

Las descripciones se encuentran basadas en los censos mas recientes
disponibles.

En algunos casos la dinamica historica del desarrollo urbano tiene su intereés.



Metodologia empleada en los estudios de mercado - 2

Descripcion del origen del pescado

Produccion propia de la ciudad? Otras origenes nacionales? Importaciones?
Cuantificacion y caracterizacion de los volUmenes de pescado que son
comercializados en la aglomeracién, en cada caso. Precios.

Para el pescado fresco: disponibilidad de hielo (cuantidades y precios)
ldentificacion de los mayoristas; modalidades de trabajo, especializaciones
(por especies, por origen, por tipo y grado de procesamiento...).

Estructuras (centros de acopio, camaras frias, medios de transporte...)

Cuantificacion de volumenes comercializados por cada mayorista.
Precios al por mayor.



Metodologia empleada en los estudios de mercado - 3

Identificacion de categorias minoristas existentes en la aglomeracion

- Pescaderias
- Puestos de venta en mercados municipales
- ferias de calle
- ambulantes
- cadenas de supermercados (también hipermercados y minimercados)
- tiendas que comercializan pescado procesado
(por ejemplo venta de conservas de sardina o de atlin en panaderias)
- Restaurantes especializados, restaurantes tradicionales, fast food...
- comedores institucionales (escuelas, casernas, industrias...)

Cuantificacion del universo de minoristas por categoria
y determinacién de muestras

Encuestas de campo junto a los minoristas muestreados: sazonalidad,
cantidades vendidas, tipos de productos, presentaciones, precios

Extrapolacion de los resultados de las encuestas al universo.

Obs: “cantidades” expresadas en “equivalente peso vivo”
ver tablas de equivalencia de FAO



Metodologia empleada en los estudios de mercado - 4

Verificacion de la compatibilidad de los datos al por mayor con los al por menor

Conclusiones sobre el sistema de distribucion de pescado de la aglomeracion

Calculo del consumo per capita en la aglomeracion



Algunos de los principales problemas identificados

- Pocos puestos de venta de pescado =» poca disponibilidad para los consumidores
-Ninguna capacitacion formal de comercializadores de pescado

-El pescado llega frecuentemente a los consumidores con mala calidad
(falta de hielo, producto congelado /descongelado, falta de limpieza...)

- El consumo en Semana Santa es intenso en todos nuestros paises, pero la
relacion calidad / precio no logra atraer el consumidor a consumir el resto del afio

-Hay perdidas relativamente importantes en el circuito de distribucion

- Los congelados sufren frecuentemente de variaciones de temperaturay
de glazeamiento por veces exagerado

- Muchas veces los “salados — secos” no se encuentran particularmente secos.

En resumen: problemas de disponibilidad de los productos;
problemas de calidad
problemas de relacion calidad / precio



Nueva Viga — Ciudad de México Mercado de Coche - Caracas

Mercados al por mayor con alguna estructura



Valencia (Venezuela) Cochabamba (Bolivia)

Mercados al por mayor sin estructura



Pescado fresco en supermercados
Una calidad muy variable




Congelados en supermercados

Calidad en franco progreso




Enlatados en supermercados

El principal segmento de distribucion de enlatados
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Ventas en pescader
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Fast food — Comida rapida




Algunas organizaciones involucradas

Municipalidades : registro del comercio y salud publica
Asociaciones nacionales/ regionales de Supermercados
Asociaciones nacionales / regionales de mayoristas de pescados
Asociaciones nacionales / regionales de minoristas de pescados
Asociaciones nacionales /regionales de restaurantes y catering
Instituciones de investigacion y estadistica

Instituciones universitarias (facultades de nutricién...)
Asociaciones nacionales / regionales de consumidores

Instituciones especializadas en estudio y promocion del pescado



Instituciones oficiales
para la promocion del consumo

de pescado MANUAL PRACTICO SOBRE PESCADOS
¥ MARISCOS FRESCOS

Moraiinaitin sorovts. Properacin et & euvins; Lobrve autrisiendin,

En Espana: el FR.O.M.
http://from.mapa.es/

151 QUIERO!




Ocime®

www.ofimer.fr

En Francia:

i

Office National Interprofessionnel des Produits de la Mer et de I1°Aquaculture

POISSONS e

COQUILLAGES;



http://www.ofimer.fr/Pages/Accueil/1Accueil2004.html

En los Estados Unidos:
National Fisheries Institute
www.aboutseafood.com

The Shrimp Council rorrore -~ LA Modorate
www.eatshrimp.com S, e

: Snow Crab
Crawfish Avrctic Char

Get Healthy with Fish IEE el o
Twice a Week Drnnge R:ughy mm;
Eating fish twice a week is good for your heart, Pollock E
your brain and your entire body! Health experts Rainbow Trout | Snapper
from around the world are touting the benefits of Rockfish ;

a seafood diet rich in Omega 3 fatty acids. So Sﬁmﬁgirﬂ\gss

have fish for dinner tonight!

King Crab
Mahi Mahi
Scallops
Swordfish
Tuna

Table based on information
from The Pocket Seafood
Guide Book and The

J : r 5‘:}' é
.- Seofood Handbook.
October is Seafood Month—Catch the Wave!



En México:

Consejo Mexicano de Promocion de los
Productos Pesqueros y Acuicolas, A.C.

COMEPESCA
Www.comepesca.com.mx/

CON LA TARE:

COMEPESCA

EL SR. PESCADO CUIDA
TU PRESION ARTERIAL.

Porque o5 nco en Omega 3,
elomento que evita la acumulacsdn
de grosa en 133 venas y arterias
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El Sr. Pescado en el stand de INFOPESCA en la feria ACUAMAR
Veracruz, México - 14 de noviembre de 2007

INFOPESCA




Hasta donde puede llegar la promocion del pescado...




