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Introduccion

Las acciones del Ministerio de Pesca y Acuicultura:

Brasil, el pais de los peces

Razones por las que el aumento del consumo de

pescado

Semana Pescado

Feria Pescado

Camiones feria e refrigeradores
Despulpador

Plan Safra (PAA)

Alimentacion Escolar
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Consumo Per Capita

—+—Consumo Per Capita

Kg/hab
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CPA = (PN + IMPO - EXPO) / POP
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e El| crecimiento de la economia brasilena y los cambios en los patrones de
consumo:

- El crecimiento de los ingresos de |la poblacion
- Reduccidn de la desigualdad social
- Preocupacion por las personas con una dieta saludable

e La apreciacion de la moneda brasilena y aumento de las importaciones;
e Aumento de |la produccion;

e Politicas Publicas.
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Balanza Comercial Brasilefia Pescado (USS)
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HISTORICO DE IMPORTAGOES DE PESCADO - 1999 A 2011
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M Pesca: 785.366 ton (63%)



SEMANA PESCADO

(Semana do Peixe)
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Accion promovida por el MPA que tiene como objetivo promover el consumo de
pescado en Brasil.

* Quées?

* Cuando?
Evento anual, siempre se produce en septiembre con el fin de crear una cultura
de consumo de pescado en la 2 * mitad.

DESTINATARIOS:

Los consumidores habituales (amas de casa); Clientes Bares y Restaurantes;
mercado institucional: escuelas, hospitales, etc y los consumidores en general.



SEMANA PESCADO

(Semana do Peixe)
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ANTECEDENTES: Cambiar el cuadro actual de consumo

* Bajo consumo brasilefio per capita de pescado: 9,75 kg / persona [ afio,
recomendacion de la OMS para ser consumido al menos 1 vez por semana

(12 Kg [ afio - FAO).

* Consumo regionalizado [ zonas de produccion; y

* Disminucién del consumo de pescado en el hogar (POF).



SEMANA PESCADO

(Semana do Peixe)

PRINCIPALES ACCIONES
-

* Amplia difusion en diversos medios de comunicacion sobre la importancia
del consumo de pescado;

* Promocion de ventas en supermercados con precios mas bajos;
* Ladistribucidn de materiales informativos;

Juntas con bares y restaurantes para reducir los precios de sus platos a base
de pescado;

La realizacidn de festivales de comida;

Reunidn con representantes del sector;

Visitas institucionales a los puntos de venta de importancia regional, y
Accion en las escuelas con los nifios.



LA 9° SEMANA PESCADO

* Ocurrid 03-17 septiembre de2012.

* Lema: “Pescado. Hace la boca agua y es bueno para la salud “
(Pescado. Da 4gua na boca e faz bem pra saude).

* Inspirado en la alimentacion de los atletas para el ano 2012 fue
un ano olimpico;

+ La participacién y el medallista olimpico del nadador

Thiago Pereira, en la television y la campafa en linea. ¢ SeMalla
doPeixe

“Pescado. Da agua na boca e faz bem pra saude”



LA 9 SEMANA PESCADO (2012)

Domingo Sequnda Terca




LA 9° SEMANA PESCADO (2012

T
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 Video Promocional — Thiago Pereira
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“Pescado. Da dgua na boca e faz bem pra saude”
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PRINCIPALES ACCIONES
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PRINCIPALES ACCIONES
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PRINCIPALES ACCIONES
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. Restaurantes universitarios
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para a Semana do Peixe

Instalacao de pontos de venda do peixe Solturas de pescados



PRINCIPALES ACCIONES
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RESULTADOS
\

* Caida promedio nacional en los precios del pescado en las
cadenas de supermercados: -24%

* Lainvestigacion ha demostrado que el aumento de las ventas
de supermercados fue del 15% a 20% (en comparacién con el
mismo periodo de 2010).
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1. Estrulura metilica desmontével
2., Pugd para coleta de pescados
3. Tanque desmontavel com capacidade de

20001 para peltes vivos

4, Soprador para manuiengao dos peines vivos

5. Balcio para manusseio de pescado

B. Recipéenle com lampa para reésiduas - 500

7. Balanga eletrdnica

8. Calxa [sobérmica para acondiclonamento de pelxe - 100L
9. Avental

10. Luvas para manusaio

11. Facas para cortes & filatagem

1. Estrutura metdlica desmontaval
2. Balcdo para exposigio

3. Mangueira para degelo

4. Recipientes para residuos |iquidos

5. Balcio para manuseio de pescado

6. Recipiente com lampa para residwos - S0L
7. Balanga eletrbnica




Infraestructura para promover la comercializacion
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Transporte Refrigerado (nas
escolas)

Sim
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1) Camion Refrigerador (118)

- Capacidad (1,5; 4; 6; 8; 12 toneladas);

2) Camion Feria (50)

. Capacidad (Area congelada — 1,5 ton; Area enfriado — 2,0

ton)



Infraestructura para promover la comercializacion




Plan Safrade P & A

(2012/2013/2014)

El Plan Safra para la Pesca y Acuicultura tiene como
objetivo modernizar y expandir la acuicultura pesquera en el
pais.

El Plan tiene como objetivo Rs 4,1 billon en préstamos e
inversiones para el desarrollo del sector, el fortalecimiento de Ia
industria de la pesca y el comercio. La meta es producir 2
millones de toneladas de pescado por afio para el 2014.




Plan Safrade P & A

(2012/2013/2014)

Reforzar el mercado institucional: la adquisicion de pescado
por PAA.

El PAA comprara 20 mil toneladas. de pescado al afio para el
2014.

2011 - 5 mil toneladas (15.512 pescadores venden para el PAA).




El Programa de Adquisicion de

Alimentos - PAA
it

El Programa de Adquisicion de Alimentos fue creado en 2003 para ayudar en la lucha
contra el hambre y la pobreza en Brasil y, al mismo tiempo, fortalecer la agricultura

familiar.

Como: utilizar los mecanismos de comercializacion que favorecen la compra de
productos directamente de los agricultores familiares y sus organizaciones.



http://www.mds.gov.br/sites/seminario-paa-balanco-e-perspectivas/fotos/crianca-benef-do-bc-alim04.jpg/image_view_fullscreen

El Programa de Adquisicion de

Alimentos - PAA

v Compra para Donacién Simultanea: comprar ali 0s a las familias

de agricultores organizados en grupos, asociaciones o cooperativas
con destino a las entidades que conforman la Red de Protecciény
Promocion de los programas y acciones sociales que tengan acceso a
los alimentos.

Pescado: para las escuelas publicas, guarderias y hogares de
ancianos.



El pescado en la alimentacion

escolar

T

La inclusién de pescado en la alimentacién escolar en 2011

BSim
M Nao




El pescado en la alimentacion

escolar

Razones para su NO inclusion
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G OV ERNDO FEDERAL

Secretaria da Ministério do ’e\
Agricultura Familiar Desenvolvimento Agrario

PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA



Proyecto NUTRE

on las organizaciones econ@ ,
adapten a las demandas de las escuelas. —

.con los responsables de los municipios seleccionados.

| QUEM VENDE | | QUEM cOMPRA |

Entidades
executoras

Cooperativa ou
associagdo com

DAP juridica Secretarias

estaduais de
educagdo e redes
federais de
educagdo basica
ou suas
mantenedoras

Pescadores artesanais ou
aquicultores familiares
com DAP fisica




con los responsables de los municipios seleccionados.

———_

-Mapeamento da producéao local;

~Sugestao de cardapios com produtos da agricultura
familiar (preparacoes);

~Apoio na elaboracao de Chamadas Publicas;
-Acompanhamento das entregas da agricultura familiar

para identificacao de possiveis problemas e apontamento

de solucoes.




con los AGRICULTORES FAMILIARES

i

~Apoio na elaboracao de projetos de venda,;

~Apoio na formacao de precos dos produtos,

~Consultoria juridica (principalmente nas areas fiscal e tributaria);
+Apoio nNo processo de emisséo de DAP;

~Assisténcia técnica na area de logistica;

~Elaboracéo de plano de negdcio especifico para acesso ao PNAE;

.Elaboracao de projetos de PAA - FE e Pronaf;

-Acompanhamento das entregas.




Projetos Nutre

— Projeto Nutre Nordeste

— Projeto Nutre Sao Paulo

— Projeto Nutre Para

B norte

— Projeto Nutre Rio de Janeiro :
- Projeto Nutre Minas Gerais - Nordeste "“
utre
— Projeto Nutre Amazonas - Centro-Oeste
B Sudeste

Sul
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